
2011财新《新世纪》影响力白皮书
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我们始终制作最顶尖内容

作为国内最有影响力的全媒体集团，财新传媒专注于高品质财经新闻资讯，不仅成为社

会精英和财富阶层的必选媒体，更触及了中国的经济、政治决策层。

财新传媒旗下的财新《新世纪》周刊，通过重大事件的深度调查、人物专访以及深入专

业的评论，树立了公信力和影响力，引领重要的社会话题，产生广泛转载和影响。



2011年第39期
10月10日出版

导读

上次危机政府来救，这次危机谁救政府？危机再来

，全球集体无行动，金砖国家自顾不暇，欧美必须

靠自己。

影响

全面剖析全球经济危机和欧美债务风险，对于中国

是否应该“英雄救美”“英雄救欧”提供了冷静客

观的视角。

全面报道，持续追踪，为决策层提供线索和决策依据

把握宏观经济大势

2011年第32期
8月15日出版



关注产业变迁：铁路
导读

从讨论高铁经济合理性，到提供“7·23”温州动车

事故完整判断，再到揭示召回动车真正原因和高铁

信号系统问题，财新《新世纪》以系列封面报道，

反思高铁发展体制。

影响

在国内最早报道和反思高铁建设，预见了中国铁路

建设发生的种种问题，为铁路建设的全面改革提供

了可靠的样本。

全面报道，持续追踪，为决策层提供线索和决策依据

2011年第12期
3月28日出版

2011年第30期
8月1日出版

2011年第34期
8月29日出版

2011年第33期
8月22日出版



导读

怎样分食中国最热门CBD的最后一块地？地方与地

产商合流，圈地运动勃兴；中央是纵有意愿约束也

鞭长莫及；底层是难以抗拒。出路何在？

影响

对土地招标制度进行深度解析，引发行业热议，以

及对中国的土地招拍挂制度改革的反思。

全面报道，持续追踪，为决策层提供线索和决策依据

2011年第4期
1月24日出版

2011年第20期
5月23日出版

关注产业变迁：地产

2011年第42期
10月31日出版

2011年第24期
6月20日出版



导读

2010年地方债总额逾10万亿元，已到“债务风险

较高”程度。作为最受关注的中国经济风向标，

地方融资平台贷款风险可控的神话动摇。

影响

提前揭示平台贷款乃至城投债、债券市场危机，

直接引发债市对地方债务问题的全面反思，获得

从各大机构投资者到监管当局的高度肯定。

全面报道，持续追踪，为决策层提供线索和决策依据

抓住金融热点

2011年第25期
6月27日出版

2011年第23期
6月13日出版



导读

中铁进军欧洲第一步折戟于波兰，央企做派、“中

国打法”完全失灵。中基公司（CIF）利用中国海外

能源扩张之机呼风唤雨，操作模式极富争议。

影响

解剖海外项目得失，触及一个国内未被报道的领域

，引起了中央高层注意，多部门关注事件发展，政

策影响发酵中。

全面报道，持续追踪，为决策层提供线索和决策依据

关注海外投资

2011年第40期
10月17日出版

2011年第29期
7月25日出版



导读

无人为溢油事件负责，中国惟一的内海就要死了。

重金属镉正通过污染土壤侵入稻米；中国在多种重

金属污染的稻米之前几不设防；中国贫困地区儿童

严重营养匮乏，发育迟缓。

影响

通过拓宽政经报道，推动公众对民生、环保、食品

安全和公共政策问题的关注，引发了舆论对中国发

展问题的讨论，促进一系列政策的出台。

全面报道，持续追踪，为决策层提供线索和决策依据

拓宽政经报道

2011年第35期
9月5日出版

2011年第31期
8月8日出版

2011年第6期
2月14日出版

2011年第8期
2月28日出版



导读

为收取社会抚养费，十余名“非法”婴幼儿被计生

部门强行抱走，送入湖南邵阳福利院，统一改姓“

邵”。部分后来找到下落，有些已被收养在海外。

影响

报道引发了各界读者对弃儿的关心、对计划生育等

政策问题的广泛探讨，并被各大网站相继转载，央

视、凤凰卫视等也引述进行了报道。“邵氏弃儿”

一词亦进入“百度百科”。

独家调查，深入报道，形成社会话题

重大事件独家：《邵氏“弃儿”》

2011年第18期
5月9日出版



• 美国国务卿希拉里·克林顿

• IMF总裁拉加德

• 世界银行行长佐利克

• 美国前财长保尔森

• 香港金管局总裁陈德霖

生产最顶尖内容，占领最好的信息资源

其他财新专访对象：美国驻华大使骆家辉、英国央行行长默文·金、中国银监会前主席刘明康、IMF
总裁特别助理朱民、OECD（经济合作组织）秘书长古利亚、美国前驻华大使芮效俭、彭博董事长高
逸雅、中信证券国际董事长德地立人、诺贝尔经济学奖获得者马斯金……

财新《新世纪》直面各界核心，持续推出高端专访

高端专访、对话首脑、领袖



财新《新世纪》拥有近百名专栏作者，

从多行业和视角解析新闻热点，梳理中

国社会发展历程。

生产最顶尖内容，占领最好的信息资源

谢国忠

北岛梁文道

黄益平

谢文 展江

陈昌华陆磊

高善文

沈联涛

薛澜 叶翔贝克尔 费里

经济界：谢国忠、黄益平、陆磊、沈
联涛、薛澜、让·皮萨尼·费里、加里·贝
克尔、陈昌华……

产业界：谢文、胡祖六、叶翔、高善
文、黄震、胜寒……

文化界：北岛、展江、梁文道、庄秋
水、刀尔登、刘瑜、张亚璇……

庄秋水

富有洞见的学者和专栏作家



• 财新《新世纪》报道被Market watch、Daylifen

、Forbes、Bloomberg等大量转载引用，形成热

议话题；并与道琼斯、腾讯、CNBC、新浪、第

一财经等国内外媒体展开了多样的合作，拓展多

种媒体渠道。

• 财新传媒与道琼斯自7月起，每月互换一篇稿件，

分别刊登在财新《新世纪》和《华尔街日报》（

亚洲版）。

• 《纽约时报》在其报道中多次援引财新，并称财

新为“一本敢言的中国杂志，以深入的揭示性调

查报道著称” 。

传播影响力

内容权威，为国内外媒体看中国的风向标



我们覆盖最高端读者和渠道

作为高端媒体，财新《新世纪》拥有中国最具价值的读者。同时，依靠大量优质的
传播渠道，确保我们的信息、观点和思想能够有效到达大多数精英受众。



高知高智
财新《新世纪》拥有中国最具价值的读者。读者主体30-50岁，正处于事业鼎盛时期，掌管企业/公

司的重大决策；超过80%的读者拥有企业商务购买决策权。

最高端读者群

数据来源：新生代市场监测机构，中国新富市场与媒体研究（H3）2011
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职业精英
读者平均家庭年收入37.7万元，对消费态度积极，未来一年房产预购率为39.9%，有58.5%的读者计划

未来三年内购买汽车。

最高端读者群

数据来源：新生代市场监测机构，中国新富市场与媒体研究（H3）2011
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财新《新世纪》每周发行基数22万册，通过征订

、零售、高端赠阅和展示等组合方式覆盖京、沪、

穗、深四大城市及35个二线城市。

优质发行渠道

优质发行
发行渠道 占比

邮发、自办订阅 36%

集团订阅 27%

零售 34%

赠阅与展示 3%

零售渠道 占比

报刊亭 50%

机场 25%

书店、超市 25%



优质发行渠道

财新《新世纪》拥有邮局订阅、刊网直订等多种发行渠道，并成为多个行业高端集团用户，覆盖高
端人群。2011年4月，推出“大财经 新世纪”形象推广。

特殊渠道——航空：进入国航、南航、中联航、海
航重要航线商务舱、VIP休息室。

特殊渠道——金融：成为建行、农行、民生 、中
信、广发证券等机构VIP客户读物。

个人订阅：覆盖淘宝、快书包等书籍零售网站。

特殊渠道——高铁：覆盖京沪高铁、京津城际、沪
宁高铁、武广客运专线。

广泛渠道



我们打造全媒体品牌

财新传媒的影响力，不仅表现在我们通过优质的报道间接影响受众，更体现为我们
能够通过各种会议、活动，直接聚集政、产、学三界，各行各业的顶级精英和意见
领袖，同时使《新世纪》周刊直接影响高端人群。这样的活动分为自办和合作两
类，并以各种规模出现。



2011财新峰会：中国与世界——寻找真实的成长

中国经济风险已现，是坐享“世界工厂”余荫，

还是深化政治经济改革，进一步向民间开放，加

强产权和创新机制的保护，以寻找新的增长动力

，避免“中等收入陷阱”？

高端会议

财新《新世纪》的影响力，还体现在各类高端会议中。通过高端专家的分析启发，总结和寻找中国
未来继续改革发展的路径。

2010财新峰会：中国与世界——变革世界的中

国策



俄罗斯圣彼得堡国际经济论坛、财新传媒专场

高端会议

财新参与的其他高端会议：

“中国-巴西：超越互补 合作共赢”企业家研讨会“唯一中国媒体合作伙伴”。巴西总统罗塞芙和
中国副总理王岐山出席会议并发表演讲。

2011易观移动互联网博览会“特邀财经媒体支持”， 财新网、财新《新世纪》、“财新+”系列
移动产品获得现场展示。

财新峰会华盛顿专场：“中国与美国：下一个五
年”



业界赞誉

• 2011年度美国肖伦斯特新闻奖授予了“中国独立媒体先锋”财新传媒采编团队。这是该奖自

2002年设立以来首次授予亚洲地区，也是首次授予一个团队。

• 财新传媒总编辑胡舒立获评美国《时代》周刊2011年全球最具影响力人物100强。

• 财新传媒主编王烁荣获“2010中国期刊业十大新锐主编”称号。

品牌认可

• 财新《新世纪》特别报道《民航大堵塞》入选民航资源网2010 “特别报道奖”。

• 财新《新世纪》for iPad被评为“优秀期刊奖”“最佳电子杂志TOP10”。

• 胡舒立作为媒体代表受邀拍摄《国家形象宣传片——人物篇》，并在片中发言。

财新《新世纪》荣誉



我们的经典广告合作

财新传媒构建了一个到达中国社会精英和财富阶层的绝佳平台，但在这个平台上采
取何种方式发出您的声音，以使您的营销投入产出比最大化？以下列举的几类经典
合作模式，或能对您有所启发。



UBS广告展示
财新《新世纪》与瑞银集团（UBS）以品牌联合形式进行跨媒体合作，在《新世纪》、财新网等多个渠

道，将双方最有价值的内容完整展现。合作从9月开始持续长达三个月，营销效果显著。

整合推广营销



定制出版

依托一流的采编团队、严格的新闻操作流程和深谙市场规则和客户需求的营销专家，财新传媒为
高端客户的品牌推广提供定制出版业务，在内容上共享财新传媒高质量的资讯源，以成熟的栏目
设置及视觉布局，为受众带来高质量的阅读体验。

长期定制出版：

《建行财富》月刊

《华宝证券》双月刊

《交点》双月刊

《北京银行》月刊

定制别册：
《东线——中信地产海南策》
《山海志》
《长安街价值报告》
《华泰证券二十年》
《檀居》——青岛紫檀山



金融广告展示

德意志银行 中国银行 农业银行

南洋商业银行 摩根大通光大银行

交通银行



奥迪 宝马

雷克萨斯 现代汽车 一汽大众 新辉腾

汽车广告展示

法国标致



奢侈品广告展示

登喜路三联版 卡地亚

欧米茄 浪琴积家 爱马仕



IT广告展示

惠普 联想SAP IBM



3C广告展示

三星 联想 中国联通 中国电信



地产酒店广告展示

红玺台 颐和地产 亿城

紫檀山万豪

假日酒店



汉莎航空 波音 西门子

壳牌

航空能源广告展示

GE 飞利浦



教育广告展示

杜克大学 香港科技大学巴黎HEC商学院



2012年《新世纪》周刊平面常规硬广合作报价

版位 净尺寸 (W*H)mm 出血尺寸 (W*H)mm 人民币价格 RMB 
封面拉页/封面折页 405x265 413x273 ￥360,000.00

封二/封二对页 205x265 213x273 ￥200,000.00
第一跨页 410x265 418x273 ￥320,000.00
第二跨页 410x265 418x273 ￥280,000.00
第三跨页 410x265 418x273 ￥260,000.00
第四跨页 410x265 418x273 ￥260,000.00

目录对页 1 205x265 213x273 ￥180,000.00
目录对页 2 205x265 213x273 ￥180,000.00
目录对页 3 205x265 213x273 ￥180,000.00

财新网推荐对页 205x265 213x273 ￥180,000.00
财新观察对页 205x265 213x273 ￥200,000.00
开卷栏目内页 205x265 213x273 ￥150,000.00

版权对页 205x265 213x273 ￥150,000.00
中跨页 400x265 418x273 ￥260,000.00

普通跨页 410x265 418x273 ￥200,000.00
内拉页（3页）加厚 300×265 308×273 ￥400,000.00

蝴蝶拉页（8页）加厚 796×265 804×273 ￥800,000.00
内页 205x265 213x273 ￥120,000.00

1/2版（横版） 205×132 213×140 ￥70,000.00
1/3版（竖版） 68×265 76×273 ￥50,000.00
1/3版（横版） 205×88 213×96 ￥50,000.00

封三 205x265 213x273 ￥150,000.00
封底 205x265 213x273 ￥280,000.00

注:连续页投放需
加收20%的特殊
广告费用



THANKS
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